
区域经理销售业绩奖获奖感言  
 
　　龙牌石膏板销量在上海地区质的飞跃，是在全体人员的共同努力下完成的。感谢事业部领导

正确果断的市场决策，感谢前任销售经理留下了一个活跃的市场，一个努力的团队。 
　　作为一线销售人员，2011 年我将会更加积极的规划市场，更加及时准确的反馈市场变化，

付出更多的努力。 
石膏板事业部 魏月刚 

  
　　成绩属于过去，做好现在才能成就未来。在北新建材这个平台下，每个人都有机会发挥出

自己的最大潜力。新的一年，我将继续为公司扩大客户群体，完善销售渠道，加强市场推广，

提高产品定位，争取创造出更好的业绩。 
岩矿棉事业部 宋洋 

  
　　北新建材以构建立体化的客户关系网络为方向，逐步建立公司与客户的纵向关系，客户与

客户之间的横向关系，形成多元互动，充满活力，自我扩张的客户关系网络的销售政策，成就

了我今天的成绩。 
　　牛年扬鞭奋蹄，兔年疾走如飞。在新的一年里，我将潜心挖掘市场，用心服务客户，争取取

得更好的销售业绩。 
                住宅部品事业部   杨宏 

  
　　首先要感恩北新给我提供了这个成长和展示的舞台，这个舞台锻炼了我，提升了我，给我

美好的回忆，并且为我的梦想插上了翅膀。我坚信，这世界上只要有梦想，只要不断努力，只

要不断学习，就有成功的那一天。 
外墙及屋面系统事业部  卢春光 

  
　　感谢公司对我工作的认可和鼓励。公司的国际化才刚刚起步，北新建材的产品在国际市场

上有广阔的市场空间，做为销售人员，我们将再接再厉，努力把公司的产品、品牌推向世界各

地，为公司的国际化做出自己的贡献。 
国际业务部  许成源 

 
 

最佳战略合作伙伴奖获奖感言  

 
　　连续 3 年拿到北新建材年度优秀海外合作伙伴奖，我们感到非常高兴，很感谢岩矿棉事业部

和国际业务部的支持。十几年前就和北新结下了不解之缘，诚如大会上王兵董事长所讲的，北新

的大品牌、大渠道、大发展深深地打动了我们。北新的产品在台湾反响不错，优质的质量和完善

的支持使得我们 2010 年的销售在数量上已经超过了 Armstrong。我们真诚的希望和北新建材共

同努力，将台湾市场做大做强，也希望明年的北新销售年会能在台湾召开。 
台湾崧贺实业股份有限公司副总经理  陈锦秀 

  
　　品质永远是远洋中广装饰追求的第一位。通过与北新建材的合作，我们把技术标准和供货

流程与龙牌产品进行对接，发现龙牌产品完全满足了远洋中冠装饰对绿色建筑的要求，解决了



我们的后顾之忧。北新建材的高品质产品、大品牌效应、绿色环保理念和远洋中冠装饰公司的

企业文化相融相通，随着北新建材的产业布局越来越广，辐射的区域越来越大，产品的种类越

来越多，未来合作的机会也越来越大，我们希望能和北新建材一起共同发展，取得共赢。 
北京远洋中广建筑装饰工程有限公司总经理  裴承建 

  
　　我做龙牌做了 20 多年，北新的产品有很大的发展前景。龙牌产品质量过硬，服务到位，不

愧是中国的第一品牌。北新的发展很快，尤其是近年来建了这么多的生产线，运输物流成本降

低了很多，这是其他公司不具备的优势，我们想长久的做下去。今年能拿奖，我很高兴，这是

北新建材对我们工作的一个肯定，我很感动也很激动。 
江西赣龙新型建筑材料有限公司董事长 邓淑华 

  
　　05 年下半年开始，天津励天成和北新有了第一次合作。这几年时间来，北新的产品质量、

品牌效应以及公司领导对龙牌产品投入的心血，我们都看在眼里，暖在心里。去年在天津做得

最有影响力的天津津塔和天津海河教育园两个项目，都受到了业主和甲方的一致好评。北新建

材和我们经销商的关系就好比大人和孩子。北新建材对我们从小到大不遗余力的支持，让我们

深受感动。对北新的未来我们充满了希望，希望在北新建材的带领下，我们能够大跨步的前

进，再前进，我们也将让更多的人认识北新，了解北新，走进北新……            
天津励天成建材销售中心总经理  刘程 

 
 

光荣榜  

 
光荣榜 

2010 年度北新建材销售金奖 
上海源胜实业有限公司 

  
2010 年度北新建材销售银奖 
北京新北龙腾建材有限公司 

长沙市芙蓉区名佳装饰材料商行 
北京大视野工贸有限责任公司 
上海顾龙建筑材料有限公司 

  
2010 年度北新建材销售铜奖 

北京回龙观冠龙装饰材料经营部 
上海利方建材有限公司 

江西赣龙新型建筑材料有限公司       
沈阳新龙瑞建材有限公司 

郑州郑汴新龙建材商行                   
广州筑龙建材有限公司 

天津市励天成建材销售中心 
  

2010 年度北新建材海外最佳合作伙伴奖 
Saint-Gobain Gyproc India Ltd 



台湾崧贺实业股份有限公司 
  

2010 年度北新建材最佳战略合作伙伴奖 
苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司 
北京丽贝亚建筑装饰工程有限公司 
北京远洋中广建筑装饰工程有限公司 

  
2010 年度北新建材最佳销售经理奖 
石膏板事业部：白国峰  魏月钢 

岩矿棉事业部：宋洋 
住宅部品事业部：杨进虎  杨宏 

国际业务部：许成源 
  

2010 年度北新建材最佳销售飞跃奖 
石膏板事业部：张雨青  陈成科 
岩矿棉事业部：王  宇  王颖宇 

住宅部品事业部：管江翮  张 智  代永顺 
外墙及屋面事业部：卢春光 

  
 
 

携手北新 抢占上海市场  

 
上海源胜实业有限公司总经理  吕泉 

  
　　诚挚的感谢北新建材授予源胜公司全国销售冠军的称号，连续两年荣获此项殊荣，令我既

感到自豪又感到压力重大。荣誉虽然授予了源胜公司，但是其中包含更多的是对我们全体经销

商的肯定，我们大家在全国各地经营龙牌产品，为北新建材多年来取得的辉煌业绩打下了坚实

的基础。 
　　源胜公司立足于中国经济龙头——上海，是一家及生产、装饰、经销为一体的实业公司。众

所周知，很多外资品牌在上海很有竞争力。这几年上海市场的竞争发生了巨大的变化，北新建材

全国 10 亿平米生产线的建成，尤其是在太仓投放了两条石膏板生产线后，改变了上海市场以前

外资品牌独大的格局。2009 年 5 月，源胜公司加入了北新建材这个大团队。事实证明，源胜公

司和北新建材的合作是成功的，也是具有重要战略意义的。我们在过去的 2010 年，石膏板销售

达到了 700 万平米。如今龙牌石膏板在上海的年销售量达到了 1200 万平米。市场占有率持续提

高，短短两年，龙牌就已在上海独占鳌头。其中，源胜公司担当了北新建材打开上海市场的历史

使命。虽然付出很多，但也取得了许多的成功，同时也体现了北新建材整体的竞争力。我对北新

建材的今天所取得的辉煌成绩表示祝贺，为源胜公司选择龙牌这一民族产品，感到光荣。 
　　成绩仅代表过去，展望未来，我相信明天会更美好。北新建材已经向世界级的石膏板产业迈

进，北新建材的大发展之路，和合作伙伴的运营理念，已遥遥领先行业的所有竞争对手。源胜公

司将和北新建材一起，与其他经销商一道，努力扩大市场，提高市场占有率，在北新建材迈进世

界级的石膏板集团的道路上贡献自己的一份力量。 
 



 

和北新建材共同成长  

 
北京市新北建材有限公司总经理  袁丽茹 

  
　　1995 年北新建材的营销年会是在也昆明召开的。那一年，我也作为经销商代表在大会上发

言。时隔 16 年，北新的变化、经销商的变化、市场的变化，都可以用天翻地覆来形容。北新建

材从生产老三样的工厂，已发展成为一个大的集团。 
　　从产品结构上看，由原来的老三样已经发展到十大系列产品；从生产能力上看，原来只生产

两千万平方米石膏板，现在已经发展成为了 10 亿平米的石膏板产能；从生产的布局上看，北新

建材已走出西三旗，布满大江南北；在技术创新方面，我们最有深切体会，市场需要什么，北新

建材就紧跟什么。例如，中央电视台电视塔，是用了钢结构的外形的建筑，这个建筑需要大量的

龙骨和防火石膏板，该项目不仅需要生滑产动链接的龙骨，还需要 1200 帕到 4800 帕的耐高压

的防火石膏板。而当时北新在生产和技术上对此还是一片空白，但北新毅然决然的说，“我们能

完成，能攻关完成这个项目”。经过反复研究和合作，通过技术人员和生产人员的共同努力，我

们成功的做了钢结构斜面墙体滑动连接的成功案例，并且申请了专利。在中央电视台项目上，我

们做了一个专利。高层建筑要完成 1200 帕到 4800 帕的系统消防，如果有烟或者火苗的话水上

不去，只能采用惰性气体灭火，但是高压喷出的惰性气体近似于爆破，石膏板墙体必须要经受住

这样强大的压力。在北新建材的大力支持下，我们又完成了这个攻关项目，并取得了专利证书 
　　从北新的销售服务看，有了很大的进展。“用户第一，服务无限，”经销商有什么困难都会积

极的包容、指导，落到实处；在品牌建设上，北新建材三十年来如一日，始终紧紧的抓住品牌建

设，经销商在市场第一线能深刻体会到北新建材强大的品牌效应。北新的每一点进步和发展，每

一个举措，都对经销商有很大的影响力。 
　　我今年已经 65 岁了，我们公司在营销活动中，已经做了 23 年，一直跟着北新建材，一步一

个脚印。从石膏板年销售几十万平米，到现在年销售 200 万平米；龙骨从一百多吨，发展到去年

将近三千吨。 
　　每当我们看到人民大会堂的屋顶，国家博物馆，中央电视塔，鸟巢，水立方，国家体育馆，

国贸三期，天津金塔，三号航站楼，还有中南海的 085 工程，这些雄伟知名的建筑，我们心中有

一种成就感，因为在这些工程里面，印记着我们的努力，同时对北新的感激之情也油然而生，因

为这些成绩的取得与北新的领导、支持是分不开的，与技术人员的支持是分不开的 
　　未来，我们将一如既往的推行龙牌系列产品，紧紧抓住终端用户，实现厂商互动互赢。我们

期待着北新建材带领我们经销商获得新一轮的更大的发展，祝愿北新建材早日实现成为世界第一

的理想，更希望作为民族品牌，龙牌真正成为世界级品牌。 
　　 
 
 

强强联合 再创辉煌  

 
苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司副总经理  陈晓峰 

  
　　金螳螂与北新建材的合作到今天已经有四个年头了，双方的合作可谓是强强联合，经过几



年不断的磨合，双方的合作越来越紧密，越来越成熟，金螳螂公司的集中采购也逐步形成以龙

牌为主的战略合作方式。我们之间的合作是双赢的，既符合北新建材的大品牌发展思路，也切

切实实的带来了多方面的利益。其一，精简了我司的采购量，采购流程，节约了采购成本；第

二，保证了产品的品质，屏蔽了假货；第三，北新建材生产线遍布全国，确保了物流的及时

性，保证了工程的工期；第四，与北新的合作不仅是销售与采购的关系，更重要的是北新建材

能够提供技术方案到全方位质量保障的服务。石膏板系统对整个工程来说，比值比较低，但是

他的覆盖率非常大，可以说 99%以上，小到家装，大到国家的重点工程，比如说鸟巢、世博

园，都采用我们的石膏板，因此石膏板系统的质量和服务，对装饰公司来说重要性不言而喻。

对于金螳螂而言，和北新的合作，选用了龙牌的产品，确保了工程的质量，确保了工程的进

度。 
　　在这里我有很多案例，比如 2010 年完工的张家港国宾馆，是张家港市政府挂牌的首要工程，

由于国家所要求的防火隔声等要求有了提升，所以要求我们防火要求超过 3 小时，隔声超过 55
分贝，但是隔墙的厚度不允许增加。在这种高难度的情况下，金螳螂及时和北新建材的技术部门

取得了联系，北新建材也在第一时间安排了人员进行配合，在双方的努力下顺利完成了这个工程。

期间还有一些小插曲，比如由于设计的变更，设计图纸的不完善等，导致我们供货的规格上面都

出现了一些小问题，但是在北新建材强大的物流网络和生产体系的保障下，最终确保了整个工程

的按时完成。金螳螂与北新建材的合作，还有很多可圈可点之处，比如说我们在成都 611 所项目

中，我们充分的利用了北新建材的生产网点，采用定尺寸生产，通过定尺寸的生产，降低了损耗

率，提高了金螳螂在投标过程中的竞争力，成功的拿下了 611 所项目，目前该项目的进程已经达

到 90%，即将完工。所有这些都离不开北新建材强大的物流配送能力，强大的生产能力，也离不

开在座各位经销商们的积极配合。 
　　北新建材是中国建材行业的领导者，龙牌是民族品牌的骄傲，为中国石膏板的发展立下了汗

马功劳。我第一年来参加北新建材的大会的时候，刚好坐在王总边上，他跟我强调一个词，“家
国情怀”，今天我向王总汇报一下，为了您这句“家国情怀”，我们金螳螂在推广龙牌的使用方面，

我们尽了很大的力气。2011 年以后，金螳螂加大了整合工作，从设计、业务、施工等方面进一

步加大整合力度，这对龙牌石膏板的推广有着更多的利好。我相信，通过 2011 年的内部整合，

并加大与北新建材的合作，今年一定会取得更好的业绩。。 
　　在此，我对北新建材这几年取得的骄人的成绩表示祝贺，这也更加坚定了我们继续与北新建

材展开全方面合作的信心，我们愿意与北新建材一道，互惠互利，合作共赢，共同为中国建筑行

业美好的明天努力。 
 
 

北新建材营销工作年会在昆明隆重举行  

 
　　北新建材坚持以“大品牌·大渠道·大发展”的营销战略不断开拓创新，实现跨越式发展，全面

完成 10 亿平米石膏板全国布局建设，中国民族自主品牌开始冲出亚洲，走向世界。王兵致辞，

曹江林做重要讲话，陈才来、翟建、邓千等共同出席。 
  
　　本报讯  2 月 21 日，北新建材 2011 年营销工作年会在昆明隆重举行，中国建材集团董事兼

中国建材股份有限公司总裁曹江林出席大会并做重要讲话,中国建材报社社长陈才来、中国建设

报社副社长翟建、中华建筑报社总编邓千等应邀出席大会，北新建材董事长王兵致欢迎辞并做营

销工作报告。 
　　营销工作年会是北新建材的年度盛会，来自全国各地包括海外的经销商代表及核心合作伙伴



代表等齐聚一堂，共谋发展，几十年来，已成为北新建材的一项重要标志性品牌文化活动。本届

年会秉承北新建材“大品牌、大渠道、大发展”的营销战略为主题，共同探讨新形势下的竞争环境、

竞争策略与营销策略，共同分享拓展市场的经验与成果，并学习交流新产品、新应用及系统解决

方案等，为在新的一年与经销商等合作伙伴统一思想、加强合作打下了良好的基础，同时也更加

坚定了大家对未来大合作大发展的希望与信心。 
　　北新建材董事长王兵在大会上致欢迎辞，他首先对长期以来与北新建材利益一致、同甘共苦

的经销商朋友们所做的卓越贡献表示最衷心的感谢，并从产业布局建设、品牌建设、技术创新、

市场营销、海外发展、新渠道模式开拓、新型房屋业务、龙牌散热器及公司整体赢利能力十大方

面向大家介绍了北新 2010 年取得的成绩。他谈到,2010 年，北新建材紧抓市场，“制高点”策略取

得了很大的进展，在“大项目、大客户、大订单”上斩获颇丰，在项目、客户、渠道等三波制高点

策略取得全面成功的基础上，2010 年又延伸到第四波产学研制高点，与各建筑名校、设计院所

建立了紧密的合作联系，赢得了对未来市场的影响力。在深入推行“以客户为中心”的专业化服务

方面，2010 年北新建材不断完善客户经理制，并践行一站式服务的原则，使客户满意度大幅提

升。他说所有这些成绩的取得，都离不开中国建材的正确领导，离不开各位领导对北新建材的悉

心指导与帮助，离不开各媒体朋友的关心支持。在谈到 2011 年的工作时，他表示，北新建材将

推动新一轮的石膏板规划布局及选址工作，公司要将石膏板业务规模发展到二十亿平方米，成为

石膏板行业全球的绝对领导者。同时将开始建设年产 5000 万平米高档板生产线和年产１亿平米

全球最大的石膏板生产线，将北新的石膏板技术推向全世界，推动石膏板市场的高档化。 
　　曹江林总裁在大会上做重要讲话。他首先代表中国建材对长期以来与北新建材精诚合作的广

大经销商和大客户代表表示衷心的感谢。他说北新建材 2010 年的发展成绩可圈可点，北新建材

一直是中国建材旗下的红旗企业，是一个有思想、有行动的企业。2010 年公司全面完成了石膏

板全国 10 亿平米产业布局的建设任务，圆满实现了 2006 年向市场和投资者做出的承诺，成为“世
界三巨头”，是非常了不起的成绩。他对北新建材在管理、市场、创新、品牌等各方面所取得的

成绩给予充分肯定，尤其称赞公司在创新市场模式、拓宽市场应用领域以及品牌建设三大方面所

取得的重要成就，开创了政企合作的“大同模式”，为进军住宅领域打下了基础。他说北新建材的

成功有许多经验值得与广大经销商朋友们分享，他列举了其中最宝贵的三大经验，即：市场化机

制、专业化发展战略和独具特色的企业文化。曹总还向大家简要介绍了中国建材股份公司的总体

发展情况与成功的五大经验，特别是联合重组、管理整合，这同时也是北新建材发展成功的重要

基础。他说，北新建材的客户就是中国建材的客户，只要客户需要，中国建材愿提供更多的合作

机会和合作平台，实现与广大客户的共赢。 
　　2010 年，北新建材紧紧围绕年初制定的发展目标及工作任务，积极应对国内外经济形势变

化，按照“一体化、模式化、流程化、制度化、数字化”的要求，把 KPI 管理贯彻落实到每一个经

营单位，持续优化各种流程，稳步推进各项工作，取得了一系列成果。在品牌建设方面，北新建

材首次入选“亚洲品牌 500 强”，名列第 199 位，位列亚洲建材行业品牌前三强；在 2010 年全球

石膏大会上，北新建材蝉联“全球最佳年度公司”称号，是迄今唯一蝉联此项大奖的石膏板企业。

在技术创新方面，北新建材国内专利和国际专利同步发展，国内专利申请 797 件，获得授权专利

576 件。成功申请 PCT 国际专利 2 件，实现了北新建材国际专利申请零的突破。在推行与深化“制
高点”战略方面，2010 年北新建材持续占领包括广州亚运会主要场馆、亚洲最大港口天津国际邮

轮港、苏州第一高楼环球 188 、中国最大酒店湖南张家界大成山水国际酒店等全国各地地标性

建筑项目，龙牌系列产品以国际水平的质量与服务，赢得了设计院、业主和建设单位的一致认同，

进一步奠定了公司的行 6 业领导地位。 
　　同时，北新建材积极推进“三新”发展战略，在公司良好的发展基础上持续优化调整，取得了

良好的效果，公司的经营质量、管理水平得到普遍提升，经营业绩在去年的高位起点上大幅提升。

在没有新增资本投入情况下，大力拓展市场和挖掘成本潜力，连续五年保持主产品产销量、收入



和利润 30%左右的增长。公司石膏板 10 亿平米全国布局项目建设任务全面完成，成为亚洲第一、

世界前三大石膏板产业集团。这些荣誉和成绩，对坚持与北新建材合作共赢的广大经销商和战略

合作伙伴也是重大的市场激励，与会的各经销商都表示非常振奋，特别是曹总、王总的讲话给了

大家更加坚定的信心，大家纷纷表示，要共同抓住未来建材行业发展的大好机遇，实现与北新建

材的共同发展。 
　　大会还举行了隆重热烈的颁奖典礼，共评选出年度海外最佳合作伙伴奖、最佳战略合作伙伴

奖、销售金银铜奖、最佳销售经理奖、新产品最佳推广奖和最佳销售飞跃奖等八项大奖，并对获

奖者和获奖单位予以表彰和奖励。出席会议的还有来自全国各地的北新建材经销商代表、战略合

作伙伴代表，有来自欧洲、澳大利亚、南美、东南亚、非洲及香港、台湾等国家和地区的经销商

代表，还有来自北新建材营销系统相关人员等共 800 余人参加了此次盛会。 
整合营销部  潘洋萍 

 
 


